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Wnumerze

| kwartat biezgcego, 2024 roku przyniost nowe otwarcia placéwek
handlowych i szeroko pojety rozwoj placowek handlowych w Polsce.

Poczagtek roku to takze dobre informacje z rynku pracy. Z
Barometrem Rynku Pracy mozna sie zapoznaé¢ juz na poczgtku
naszego magazynu.

W biezgcym numerze nasi Czytelnicy mogg poznaé roéwniez
zwyczaje zakupowe Polakéw dot. miodow oraz wiele innych
ciekawych informacji.
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Od dwudziestu siedmiu lat, Biuro Promocji i Reklamy Generalczyk s.j. jest
cenionym wydawcg prasy branzowej w Polsce. Oprécz Poradnika Handlowego ma
w swoim portfolio trzy inne tytuty: Poradnik Handlowca, Poradnik Restauratora i
Handlowiec, ktore przyblizajg Czytelnikom bogactwo $wiatéw: FMCG, HoReCa
oraz Retail. Poradnik Handlowca jest liderem na rynku prasy branzowej, co
potwierdzajg wyniki syndykatowych badan przeprowadzanych co roku przez biura
badawcze AC Nielsen i MillwardBrown.
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Poiskie horowki i wolowina trafia do Ghin2
Tego oczekuje MRIRW

“W 2024 roku planowane s3 polsko-chinskie dwustronne spotkania wysokiego szczebla,
dotyczace wspotpracy w sektorze rolno-spozywczym” — czytamy na stronie Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi (MRiRW). Resort oczekuje, ze Chiny otworzg sie na eksport
polskiego miesa wotowego oraz borowki.

W ubiegtym roku eksport z Polski do Chin osiggnat wielko$¢ 147,6 min euro. Chiny to wazny partner naszego kraju, a
najwiekszg popularnoscig wsroéd chinczykdw cieszg sie produkty mleczne.

Jak poinformowat resort, Dyrektor Generalny Bogustaw Wijatyka spotkat sie z ambasadorem Chin w Polsce Sun
Linjiang.

“Omowione zostaty najwazniejsze sprawy z zakresu dwustronnej wspotpracy w sektorze rolno-spozywczym, w tym
stan przygotowan do dwustronnych spotkan wysokiego szczebla planowanych w tym roku” — czytamy na stronie
rzadowe;j.

Bogustaw Wijatyka, Dyrektor Generalny, dodat takze, ze: “Polska wyeksportowata w ubiegtym roku zywnos¢ o
wartosci prawie 52 mld euro i ma znaczgcg nadwyzke w handlu rolno-spozywczym. Na tym tle uznajemy ostatnie
wyniki eksportu do Chin za zdecydowanie ponizej naszego potencjatu”.

oprac. red.

BIEC: Rynek pracy wrocit do sytuacii sprzed
pandemi

Barometr Ofert Pracy, przygotowywany przez Katedre Ekonomii i Finansow WSIiZ w
Rzeszowie oraz Biuro Inwestycji i Cykli Ekonomicznych, wskazujgcy na zmiany liczby
publikowanych w Internecie ogltoszen o zatrudnieniu, w lutym nieznacznie wzrést.

Po raz ostatni wzrost w ciggu co najmniej dwoch miesiecy obserwowalismy na przetomie 2021 i 2022 roku.
Aktywnos¢ pracodawcédw na polskim rynku pracy, ze wzgledu na ostabiong w poréwnaniu do ubiegtych lat
koniunkture zaréwno gospodarki krajowej, jak i Swiatowej, pozostaje na niskim poziomie. Dla wielu zawoddw, w tym
przede wszystkim tych wymagajgcych wyksztatcenia z zakresu nauk spotecznych lub prawnych oraz Scistych lub
inzynieryjnych liczba ogtaszanych wakatow wrocita na poziom z poczatku 2020 r., natomiast w innych przypadkach
zanurkowata wyraznie ponizej. Stosunkowo duzo ogtoszen o pracy z kolei nadal ukazuje sie dla pracownikéw
wykonujgcych prace proste, zajmujgcych sie bezpieczehstwem i higieng pracy oraz zatrudnionych w branzy
hotelarsko-gastronomiczne;.

Stopa bezrobocia rejestrowanego w styczniu w relacji do wartosci sprzed miesigca wzrosta o 0,3 p. proc. i
wyniosta 5,4%. Styczniowy wzrost jest jednak zjawiskiem sezonowym i nie $wiadczy o zatamaniu polskiego rynku
pracy. Poczgtek roku tradycyjnie jest okresem podwyzszonego bezrobocia. Po wytgczeniu bezrobotnych, biorgcych
udziat wytgcznie w pracach o charakterze sezonowym, stopa bezrobocia w styczniu nie ulegta zmianie i pozostata na
poziomie sprzed miesigca rownym 5,1%, co daje 0 0,1 p. proc. mniej w porownaniu do analogicznego miesigca ub. r.

W przekroju regionalnym wzrost liczby internetowych ofert zatrudnienia w lutym notujemy w wiekszosci
wojewddztw. Relatywnie najwieksze wzrosty wystgpity w woj. podlaskim, opolskim oraz zachodniopomorskim. Mniegj
niz przed miesigcem wakatoéw ukazato sie w czterech wojewddztwach. Byty to gtéwnie woj. o relatywnie wysokiej
stopie bezrobocia — woj. podkarpackie, warminsko-mazurskie, pomorskie oraz swietokrzyskie.

Sposrod szerokich grup zawodowych w lutym wzrost liczby ogtoszer o pracy dotyczyt pracownikéw
posiadajgcych wyksztatcenie w naukach Scistych lub inzynieryjnych oraz tych wykonujgcych prace fizyczne. Mniej
wakatéw niz przed miesigcem ukazato sie w grupie zawodéw ustugowych oraz wymagajgcych wyksztatcenia w
naukach spotecznych lub prawnych. Od poczatku roku we wszystkich szerokich grupach zawodowych z wyjgtkiem
pracy fizycznej obserwujemy wyhamowanie spadkéw. W pracy fizycznej obserwujemy przeciwne tendencje —
hamowanie tendencji wzrostowych obserwowanych w tej grupie niemal w ciggu catego 2023r.

oprac. red.
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Konsumenci podczas zakupow zwracaja
uwage narodzaj miodu

Wedtug badan przeprowadzonych na zlecenie Stowarzyszenia Polska Izba Miodu przed
nadchodzgcymi Swietami wielkanocnymi, podczas zakupu miodu konsumenci w pierwsze;j
kolejnosci zwracajg uwage na jego rodzaj. Wiecej niz potowa respondentow sprawdza na
etykiecie date waznosci, a takze kraj pochodzenia. Dodatkowo — niemal trzy czwarte badanych
deklaruje, ze wazna jest dla nich informacja, gdzie zostat zebrany kupowany miod.

Nadchodzgce $wieta wielkanocne to czas, gdy tradycyjnie na polskich stotach pojawig sie babki, mazurki i
inne stodkie wypieki. CzesSc¢ z nich bedzie stodzona miodem, ktéry jest postrzegany jako zdrowszy zamiennik cukru.
Stowarzyszenie Polska Izba Miodu postanowito sprawdzi¢, jak konsumenci wybierajg miod i co jest dla nich wazne
podczas podejmowania decyzji zakupowe;.

Wedtug badania zrealizowanego przez osrodek SW Research[1] w marcu 2024 r., az 80% respondentow
podczas zakupu sprawdza rodzaj miodu i jest to najwazniejszy czynnik podczas dokonywania decyzji przy sklepowe;j
pétce. Dane Izby pokazuja, ze najchetniej wybieramy produkt wielokwiatowy, ktory stanowi az 80% miodu
sprzedawanego w naszym kraju. Kolejne miejsca pod wzgledem popularno$ci zajmujg odpowiednio: midd gryczany,
spadziowy i akacjowy. Chociaz miéd lipowy nie znajduje sie w Scistej czotowce, to w przeciwienstwie do preferencji
reszty Europy — Polska jest jego najwiekszym konsumentem.

— Spozycie i produkcja miodu majg w Polsce charakter regionalny. Przyktadowo — na potudniu kraju
najczesciej wybierany jest midéd spadziowy, zas na potnocy — midd rzepakowy i wielokwiatowy. Z kolei w czesci
wschodniej Polski triumfy Swieci miéd gryczany, a w zachodniej — lipowy oraz akacjowy — wyjasnia Przemystaw Rujna
z Polskiej 1zby Miodu.

Badania pokazaty ponadto, ze dla ponad potowy konsumentéw istotng informacjg na etykiecie — oprécz
rodzaju miodu — jest data waznosci produktu (53% wskazan) oraz kraj pochodzenia (ponad 50%). Respondenci
pytani o czynniki wptywajgce bezposrednio na decyzje zakupowe wskazywali juz inne kwestie. Na pierwszym miejscu
ponownie znalazt sie rodzaj miodu, ale kolejne pozycje zajety juz odpowiednio: cena, ptynnosc¢ oraz kraj pochodzenia
miodu.

Co ciekawe, konsumenci pytani wprost, czy zwaracajg uwage na kraj pochodzenia miodu, w zdecydowanej
wiekszosci odpowiadajg twierdzgco, jednak dla niemal 30% z nich nie ma to znaczenia. Zapytani o rynki pochodzenia,
co do ktérych nie sg nastawieni zbyt entuzjastycznie wskazujg kraje poza Polskg i spoza Unii Europejskiej — jednak
jest to relatywnie niewielki odsetek, ok. 5%. Badania pokazaty tez relatywnie mato optymistyczne nastawienie do
miodu azjatyckiego (ponad 30%), ktére moze wynika¢ z powielanych ostatnio nieprawdziwych stwierdzen, jakoby
sprowadzany stamtad surowiec byt zanieczyszczony i ,podrabiany” cukrem lub syropem glukozowo-fruktozowym.

— Rzeczywiscie import rzekomo podrabianego miodu z Chin i szeroko rozumianego obszaru azjatyckiego
jest ostatnio czesto podnoszony. Problem w tym, Zze nie ma zadnych konkretnych Zrédet na poparciej tej opinii. Jest
wrecz przeciwnie. Wedtug danych Inspekcji Jakosci Handlowej Artykutow Rolno-Spozywczych (JIHARS) w ubiegtym
roku zakwestionowano jedynie 5 z blisko 1200 partii miodu wprowadzonego na nasz rynek z zagranicy. To stanowi
zaledwie 0,4% przebadanych prébek, z czego midd azjatycki stanowit tylko niespetna 0,1% — ttumaczy Przemystaw
Rujna z Polskiej Izby Miodu.

Dlatego Izbie bardzo zalezy na edukacji konsumentéw i obalaniu powielanych w dyskusji publicznej mitow.
Jej przedstawiciele wyjasniajg, ze kazda partia miodu sprowadzanego z zagranicy, w tym z Ukrainy czy z Azji,
przechodzi zaawansowane i wielokrotne badania. Sg one duzo bardziej szczegétowe niz wymaga tego polskie prawo
lub przepisy unijne. Importowane miody przechodzg ponadto duzo szersze spektrum badan niz miody krajowe, a po
wprowadzeniu do obrotu jako$¢ surowca spetnia najwyzsze kryteria. Swiadczy o tym chociazby ogromne
zapotrzebowanie na mieszanki miodéw polskich producentédw w przemy$le farmaceutycznym na catym Swiecie.

[1] Badanie SW Research zrealizowane na zlecenie Stowarzyszenia Polska Izba Miodu na reprezentatywnej prébie
polskich konsumentéw powyzej 18 roku zycia kupujgcych miéd w sklepach, supermarketach i hipermarketach.
Badanie zrealizowano w marcu 2024 .

oprac.: red.
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m: Dwa debiuty jednego dnia — w Betchatowie i
Lernikach Wroctawskich

14 marca br. o godzinie 9:00 drogerie dm otworzyta swoje dwa nowe sklepy —w Betchatowie,
w galerii Olimpia oraz w Zernikach Wroctawskich.

Otwarcie sklepu w Belfchatowie jest jednoczesnie debiutem dm w
wojewo6dztwie tddzkim. Dotychczas marka rozwijata sie gtownie na
potudniowym zachodzie Polski, gdzie dziatajg juz 23 sklepy. Jak
zapowiadali przedstawiciele dm, w 2024 roku drogeria planuje podwojenie
liczby swoich sklepéw i dalszg ekspansje w tym rejonie oraz w nowych
czesciach naszego kraju.

inf. prasowa

° Powierzchnia sali sprzedazy dm w Betchatowie wynosi 490 m2, zas w
Zernikach Wroctawskich 510 m2. Drogeria zadbata o dodatkowe
udogodnienia dla klientdw. Nowe sklepy dm otwarte bedg od poniedziatku
do soboty w godzinach od 09:00 do 21:00.

GK Specjat liczy juz ponad 13 000 skiepow w
calejPoisce

Grupa Kapitatlowa Specjat — polski operator franczyzowy i wiasciciel takich sieci jak Nasz
Sklep, Livio czy Rabat Detal, przebit bariere 13 000 sklepéw. Tylko w styczniu i lutym
biezacego roku Specjat powiekszat liczbe swoich placéwek o Srednio o 5 sklepéw dziennie.

Obecnie w ramach Grupy Kapitatowej Specjat funkcjonuje 13 108
sklepow. Tylko od poczatku roku do sieci Specjatu dotgczyto 300
placowek handlowych, co przektada sie na imponujgce tempo
rozwoju — 5 nowych franczyzobiorcéw dziennie. Na powyzszg liczbe
sktadajg sie: 5622 sklepy w ramach sieci Nasz Sklep, 4512 placéwek
Livio oraz 2974 sklepy Rabat Detal.

-
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Grupa Kapitatowa Specjat to nie tylko sieci franczyzowe. Firma
posiada 29 oddziatow hurtowych, 60 sklepéw wtasnych, dziata w
branzach hurtu FMCG, franczyzowej, ale takze w branzy ochrony i i
ustug porzadkowych, hotelowej, medycznej oraz finansowe;. Sinf. prasowa

Dino Poiska nahylto 72,22% udziatlow w
internetowej drogerii

Dino Polska nabyto 72,22% udziatlbw w drogerii internetowej eZebra.pl, a po
zarejestrowaniu podwyzszenia kapitalu zakladowego eZebra, bedzie posiada¢ 75%
udziatow — poinformowato Dino Polska w komunikacie. £aczny koszt za udziaty wyniost 63
min zt.

Dino Polska nabyto 72,22% udziatow w drogerii internetowej eZebra.pl, a po
zarejestrowaniu podwyzszenia kapitatu zaktadowego eZebra, bedzie posiadac 75%
udziatow — poinformowato Dino Polska w komunikacie. tgczny koszt za udziaty
wyniést 63 min zt.

e = -~ Natgczna cene sktada sie 11,5 min zt, ktére zasilito eZebra jako wktad z tytutu objecia
1"“'-—..._________ _ przez spdtke nowych udziatow w kapitale zaktadowym drogerii i wesprze jej dalszy
inf. prasowa ' rozwéj. Kwota 51,5 min zt stanowita zaptate za istniejgce udziaty.
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Anwim chce przejac 12 stacji paliw nalezacych
doCircle K

Jak poinformowato biuro prasowe Circle K, Anwim zgtosit do Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentéw (UOKIiK) zamiar nabycia 12 sposrod 410 stacji paliw nalezacych do Circle K. Decyzja
ta zostata podyktowana analiza wynikéw oraz optymalizacjq sieci.

“Spoétka Anwim zgtosita do Urzedu Ochrony Konkurenciji i
Konsumentéw zamiar nabycia 12 sposrdd 410 stacji paliw
nalezgcych do Circle K Polska. Decyzja o zbyciu wybranych
stacji jest podyktowana biezgcg analizg wynikéw oraz
optymalizacjg sieci w celu zapewnienia odpowiedniej
rentownos$ci biznesu. Aktualna strategia biznesowa firmy
zaktada dalsze inwestycje w rozwoj sieci stacji i sklepow w
formacie convenience. W ciggu 2 najblizszych miesiecy
- planujemy uruchomienie 5 nowych lokalizacji pod markg
* . Circle K z rozszerzong ofertg pozapaliwowg i
*#_ gastronomiczng” —napisano w komunikacie.

Easy Auchannastacjachhp

Do co najmniej 120 wzros$nie liczba stacji bp, na ktérych funkcjonowaé beda sklepy Easy
Auchan, dzieki zaplanowanym do konca 2025 r. kolejnym otwarciom. Convenience to jeden
ze strategicznych kierunkoéw rozwoju oferty na stacjach bp.

— Naszg oferte dostosowujemy do oczekiwan
naszych klientéw. To ich wygodna i preferencje sg dla
nas gtbwnym wyznacznikiem biznesowych decyziji.
Na podstawie prowadzonego przez nas statego
monitoringu decyzji konsumenckich na naszych
stacjach wiemy, ze produkty Easy Auchan cieszg sie
duzym zainteresowaniem. R6znorodno$¢, jakosc i
cena produktéw Easy Auchan plus catodobowa
dostepnos¢ i w wielu lokalizacjach rowniez
mozliwo$¢ zrobienia zakupow z wykorzystaniem kas
samoobstugowych to podkreslane przez naszych
klientow najwieksze zalety zakupdéw na naszych =
stacjach — mowi Barbara Wigzewska, dyrektor =
generalna dziatu retail bp Polska.

Dziewie¢ pierwszych sklepdw pod szyldem Easy Auchan na stacjach bp otwartych zostato w 2020 i 2021 r.
w Warszawie i Krakowie. Otwarcia kolejnych 40 sklepéw w ramach kontynuaciji strategicznej i dtugofalowe;j
wspotpracy pomiedzy obiema firmami zostaty zrealizowane w listopadzie i grudniu 2023 r. w 17 miastach w
catej Polsce, tj.: w Bielsku-Biatej, Cieszynie, todzi, Katowicach, Krakowie, Mogilanach, Niepotomicach,
Os$wiecimiu, Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Swarzedzu, Warszawie, Wieliczce, Wroctawiu, Zabrzu oraz
w Zakopanem.

Od poczatku 2024 r. realizowane sg kolejne otwarcia. Tym samym do konca pierwszego kwartatu br.
funkcjonujgca na stacjach bp sie¢ Easy Auchan bedzie liczyta 60 sklepéw, dostepnych dla klientéw stacji na
terenie catego kraju — ta liczba wzro$nie do co najmniej 120, dzieki zaplanowanym do korica 2025 r.
kolejnym otwarciom.
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