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Bezptatne branzowe pismo dla specjalistow rynku FMCG

EEEERE B =




PH

Na przestrzeni lll kwartatu 2024 roku pojawito sie wiele ciekawych
publikacji. Jedng z nich z pewnoscig sg dane dot. rynku produktow
FMCG z licencjonowanymi grafikami z bajek, filméw i seriali, ktory
rozwija sie w imponujgcym tempie. Najnowsze dane CPS GfK
pokazujg, ze w okresie od maja 2023 do kwietnia 2024 roku jego
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Od trzydziestu jeden lat, Biuro Promocji i Reklamy Generalczyk s.j. jest cenionym
wydawcg prasy branzowej w Polsce. Oprocz Poradnika Handlowego ma w swoim
portfolio trzy inne tytuly: Poradnik Handlowca, Poradnik Restauratora i
Handlowiec, ktére przyblizajg Czytelnikom bogactwo $wiatéw: FMCG, HoReCa
oraz Retail. Poradnik Handlowca jest liderem na rynku prasy branzowej, co
potwierdzajg wyniki syndykatowych badan przeprowadzanych co roku przez biura
badawcze AC Nielsen i MillwardBrown.

Redakcja nie bierze odpowiedzialnosci za
tres¢ reklam i nie zwraca materiatow
niezamoéwionych. Zastrzegamy sobie prawo
skracania i adiustacji tekstéw oraz zmiany
ich tytutow.
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Polska piatym najwiekszym eksporterem
kosmetykoww UE

Z najnowszego raportu ,,Kosmetyczna Polska” opublikowanego przez Polski Zwigzek
Przemystu Kosmetycznego, wynika, ze krajowa branza kosmetyczna jest w dobrej
kondycji, z roku na rok sie rozwija, a jej znaczenie zarowno dla polskiej gospodarki, jak
i eksporturosnie.

Wedtug danych Cosmetics Europe, przytaczanych w raporcie ,Kosmetyczna Polska” Polskiego Zwigzku
Przemystu Kosmetycznego i WiseEuropa, warto$¢ rynku kosmetycznego w Europie w 2023 roku wyniosta 96
mid euro (w UE-27 81 mld euro). Tym samym Europa wraz ze Stanami Zjednoczonymi sg najwiekszymi rynkami
kosmetycznymi na Swiecie. Na trzeciej pozycji znajdujqg sie Chiny, dalej Japonia, Brazylia oraz Indie.

W samej UE najwieksi gracze to Niemcy utrzymujgce pozycje lidera rynku kosmetycznego pod wzgledem jego
wartosci (15,9 mld euro), a po nich Francja (13,7 mld euro), Wiochy (12,5 mld euro) i Hiszpania (10,4 mid euro).
Polska jest pigtym co do wielkosci rynkiem kosmetykow w UE (5,2 mid euro).W latach 2014-2023 rynek
kosmetykdéw w Unii Europejskiej urost o 34%, a polski rynek az o 75,3%, co byto drugim najlepszym wynikiem
w Unii Europejskiej po Litwie (98,9%), ktorej udziat w unijnym rynku kosmetykéw jest jednak zdecydowanie
mniejszy i wynosi 0,5%, podczas gdy Polski—6,4%.

oprac. red.

CPS GfK: Rynek produktowz licencionowanymi
grafikami wartjuz prawie pot miliardaziotych

Rynek produktéw FMCG z licencjonowanymi grafikami postaci z bajek, filmow i seriali dalej
rosnie. W okresie od maja 2023 r. do kwietnia 2024 r. wartos¢ tego segmentu zbliza si¢ do
482 milionow ztotych. Oznacza to wzrost o ponad 17 pp. w poréwnaniu do analogicznego
okresu rok wczesniej. Dynamiczny wzrost tego rynku pokazuje, jak istotna jest strategia
wykorzystania popularnych postaci w marketingu FMCG. Takie dane ptyna z najnowszych
analiz CPS GfK.

Zainteresowanie produktami z grafikami licencjonowanymi stale rosnie, co wida¢ po ich zwiekszajgcym sie udziale
w catkowitych wydatkach gospodarstw domowych na artykuty FMCG. Z danych CPS GfK wynika, ze nastroje
konsumentdw sg coraz lepsze, a nabywcy chetniej siegajg po produkty premium. Producenci i detalisci zauwazyli ten
trend. W rezultacie na sklepowych pétkach pojawia sie coraz wiecej produktéw wysokiej jakosci, ktdre sg ozdobione
grafikami z ulubionymi postaciami z bajek i filméw.

Trendy tworzone przez najmtodszychOd kilku lat na rynku dominujg produkty z grafikg Psiego Patrolu, ktory jest
motorem napedowym tego segmentu. Za to pozostate trendy ulegajg zmianom.— W zesztym roku jednym z faworytéw
rynku byta Myszka Miki, ktéra zajeta miejsce na podium pod katem wartosci kupionych produktéw. Mimo ze jest
to postac rozpoznawalna na catym $wiecie i uwielbiana przez dzieci, mtodziez oraz dorostych, to w ostatnim czasie
odnotowalismy znaczacy spadek popularnosci produktow z jej wizerunkiem. Teraz produkty z Myszkg Miki
nie znalazty sie nawet w pierwszej dwudziestce — mowi Jakub Dubniak.

Z kolei na popularnoéci zyskaty produkty z motywem Akademii Pana Kleksa, ktore weszty do pierwszej pigtki. Biorgc
pod uwage zapowiedziang kontynuacje filmu, trend ten moze sie utrzymac przez dtuzszy czas.*

**Znak towarowy CPS GfK jest uzywany przez YouGov na licencji GfK. Logo CPS GfK zostanie zastgpione przez znak
towarowy YouGov. GfK oraz jej podmioty stowarzyszone nie sg wiascicielami ani nie sg powigzane z zadnym
logotypem YouGov”.

zrodto: GfK
oprac.: red.
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Bardziej ekologiczny skiep Kaufland w
Sochaczewie

Market sieci Kaufland w Sochaczewie przeszedt wtasnie metamorfoze. Sklep jest teraz
bardziej przyjazny dla klientow i Srodowiska. Zainstalowano w nim nowa lade obstugowa,
nowoczesne meble chtodnicze oraz system odzysku ciepta odpadowego. Wszystkie te
rozwigzania zostaly wprowadzone z myslg o planecie, bo pozwalajg na redukcje zuzycia
energii elektrycznej oraz obnizenie emisji gazéw cieplarnianych. W sklepie zainstalowano
réowniez butelkomat.

Jednym z priorytetow jakimi kieruje sie Kaufland jest
zmniejszenie wptywu dziatalnosci sieci na srodowisko. Detalista

zasila wszystkie swoje markety w 100% zielong energig i
konsekwentnie realizuje strategie modernizacji placowek.

Detalista zasila wszystkie swoje markety w 100% zielong energig
i konsekwentnie realizuje strategie modernizacji placowek.

Obecnie znaczace zmiany zostaty wprowadzone w sklepie w

Sochaczewie przy alei 600-lecia 39. Wymieniono tu lade obstugowg oraz meble chfodnicze. Nowe chtodnie i
szafy chtodnicze wyposazone sg w drzwiczki lub pokrywy przesuwne, co zapewnia komfort uzytkowania
klientom, a jednocze$nie zapobiega utracie energii. Zainstalowano w nich réwniez energooszczedne
oSwietlenie LED, a zastosowany czynnik chtodniczy jest neutralny dla Srodowiska.

Nowe urzgdzenia chtodnicze umozliwiajg odzysk ciepta odpadowego. Dzieki wdrozeniu tego systemu do
ogrzewania sklepu nie uzywa sie takich paliw jak olej, gaz czy drewno, lecz wykorzystuje wytgcznie ciepto
odzyskane z instalacji chtodniczych. Latem system ten pozwala zachowac¢ odpowiedni bilans chtodu w strefach,
gdzie jestto wymagane oraz zaopatruje w ciepto pozostatg przestrzen sklepu.

Jula kontynuuje rozwoj sieciw Polsce

Szwedzka sie¢ multimarketéw Jula notuje bardzo dobre, dwucyfrowe wzrosty i utrzymuje
stabilny rozwéj w Polsce. W tym roku otwarte zostang trzy sklepy — pierwszy juz w
czerwcu, kolejne w sierpniu i wrzesniu a narok 2025 zaplanowano kolejne lokalizacje.

F 4

_inf. prasowa

Jula od lat obecna jest w Polsce. Sie¢ nie tylko stabilnie
rozwija sie, ale takze dostosowuje do potrzeb naszego
rynku.

Wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom klientow i
obserwujgc zmiany gospodarcze w minionym roku,
Jula obnizyta ceny ponad 4 tysiecy artykutow, dzieki
czemu, staty sie one jeszcze bardziej dostepne dla
kupujgcych. W tym roku sie¢ postawita na rozwdj
asortymentu wprowadzajgc nowe produkty
dedykowane tylko dla polskich sklepow.

— Jula na dobre zagoscita na polskim rynku i
konsekwentnie umacnia swojg pozycje w Polsce,
zwiekszajgc rozpoznawalnos¢ marki wrod klientow, a takze dostepnosc swoich sklepow. Przed nami kolejne
otwarcia, w tym takze w Kielcach, gdzie z przyczyn od nas niezaleznych musieliSmy zamkna¢ jeden z naszych
sklepéw, wtasciciel obiektu zmienia koncept galerii, a nam skonczyta sie umowa najmu. — mowi Arnold
Brzezinski, Country Operations Manager, Jula Poland. Chciatbym jednak uspokoi¢ wszystkich Kielczan — juz
niebawem poinformujemy Was o nowym adresie, pod ktérym nas znajdziecie — obiecuje Brzezihski.
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:}n,termarché otwieratrzecisklepwZielonej
orze

Zgodnie z obietnicami, Intermarché preznie rozwija dziatalnos¢ w Zielonej Gérze. 16 maja
br. mialo miejsce otwarcie trzeciego supermarketu sieci w miescie.

W ciggu trzech miesiecy sie¢ supermarketéw spozywczych
Intermarché otworzyta trzy nowe placowki w Zielonej Gorze —przy ul. =58
Makowej 14, przy ul. Batorego 81 oraz przy ul. Szosa Kisielinska 22. #% _'
Kazdy ze sklepdw nalezy do Marcina Rusiniaka, ktéry preznie rozwija =
marke w okolicy, a juz wkrétce otworzy w miescie dwie przysklepowe
stacje paliw. B
Trzecia placéwka ma ponad 1200 mkw. powierzchni, a na jej terenie
dostepne sg 4 kasy tradycyjne i 3 samoobstugowe.

211.placowka Bricomarché w Polsce -
otwarcie wWojkowicach

W zlokalizowanych w wojewoddztwie sSlagskim Wojkowicach otwarto supermarket
Bricomarché. Jest to juz 211. punkt Bricomarché w Polsce. Albin i Monika Garus,
wilasciciele punktu sprzedazy, to przedsiebiorcy od lat wspoétpracujacy z Grupa

Muszkieterow.

Sklep Bricomarché w Wojkowicach jest czwartg placéwka
otwierang przez matzenstwo Garus. Wspoiprace z siecig
Bricomarché przedsiebiorcy rozpoczeli w 2004 roku
BRicq uruchamiajgc sklep w Zawierciu. Aktualnie sg wiascicielami
WIELE# " dziatajgcego od 12 lat supermarketu w Miechowie oraz
OTWARcIE . otwartego 3 lata temu punktu w Olkuszu.

WD-JHDWIEE_ F !

. inf. prasowa
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Placéwka w Wojkowicach mieéci sie w nowo otwartym parku
handlowym.

Sklep o powierzchni 1100 mkw. i 1200 mkw. ogrodu zewnetrznego oferuje klientom szeroki wybor asortymentu
w postaci 25 tys. referencji.

MediaMarkt otwieranowy skiepw Olsztynie

MediaMarkt z przyjemnoscia ogtasza otwarcie nowego sklepu w Olsztynie. Punkt,
znajdujacy sie w Parku Handlowym Aviator i zajmujacy powierzchnie 577 m?, dziata w
nowoczesnym formacie Xpress.

Olsztyn coraz wyrazniej zaznacza swojg obecno$¢ na
technologicznej mapie kraju. Mieszkancy miasta, zwtaszcza
miodsze pokolenie, z entuzjazmem przyjmujg innowacje i nowe

A 5 A&
technologie. Otwarcie drugiego sklepu MediaMarkt w Olsztynie .-'.;
jest odpowiedzig na to wcigz rosngce zapotrzebowanie — oferujgc - .
szeroki wybor produktéw, marka umozliwia olsztynianom jeszcze S _‘

wiekszy dostep do najnowszych technologicznych trendéw. :

ERV B DN Y AN ELEN TMMRT LS Y TROVE]
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Mieszkancy chetnie inwestujg w inteligentne urzgdzenia
domowe.
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Stacjapaliw Intermarché w Koninie juz
otwarta

W pierwszym tygodniu wrzesnia br. Intermarché uruchomito nowa stacje paliw w Koninie. Jest
to juz 71. stacja paliw Intermarché w Polsce i trzecia uruchomiona w biezagcym roku.

- . o T Grupa Muszkieterédw kontynuuje rozwdj, otwierajgc
= ﬂ zarowno nowe placowki handlowe, jak i stacje paliw

| Intermarché. Nowo powstata stacja w Koninie
zapewnia klientom dostep do paliw, ktére sg
regularnie kontrolowane w ramach programu
.Monitoring Jakosci Paliw”. Co wiecej, obiekt
funkcjonuje zgodnie z najnowszymi normami ochrony
Srodowiska i oferuje szeroki asortyment: benzyne
Pb95 i Pb98, olej napedowy, gaz LPG oraz propan-
butan w butlach o pojemnoéci 11 kg. Zmotoryzowani
mogq zatankowa¢ paliwo na jednym z czterech
stanowisk, a dla samochodow zasilanych paliwem
gazowym przewidziany jest dystrybutor z podwojnym

=

stanowiskiem przystosowanym do samodzielnego tankowania.

— Dzieki wsparciu Grupy Muszkieterow mozemy rozwija¢ swojg dziatalno$¢ w nowym kierunku, co nas bardzo
satysfakcjonuje. Otwarcie stacji paliw poparte jest obserwacjg rynku i potrzeb, jakie zauwazamy ws$rod
mieszkancow naszej miejscowosci. Wierzymy, ze catodobowy dostep do paliw w oferowanych przez nas
korzystnych cenach znacznie zwiekszy komfort lokalnej spotecznosci — dodaje Jacek Berger, wiasciciel staciji.

Marka MOYAze strefa relaksu na Off Festival

Marka MOYA byta obecna na tegorocznym Off Festivalu w Katowicach, tworzac specjalng
strefe relaksu dla uczestnikow tego sSwieta muzyki. W czesci gastronomicznej
festiwalowiczow goscita Caffe MOYA.

Off Festival to jedno z najwazniejszych wydarzen
muzycznych w Polsce, ktére co roku przycigga tysigce
mito$nikow niezaleznej muzyki z catego kraju i zagranicy.
Ideg festiwalu jest promowanie réznorodnosci muzycznej

RVAL OFF FESTIVAL Of

oraz prezentacja nowych talentéw, nie tylko z obszaru RREEARRRn e ang ..;,..,.,\ 2
alternatywy, ale takze szeroko pojetej sztuki. OFF Festival oF e B i
to nie tylko trzydniowe $wieto muzyki, ale roéwniez ? 4
platforma dla niezaleznych artystéw, prezentujgca i .

nowatorskie podejscie do réznych gatunkow muzycznych.

Marka MOYA, aktywnie wspierajgca inicjatywy promujace
zdrowy styl zycia i aktywnosS¢ spoteczng, dotgcza do grona
uczestnikow OFF Festival Katowice 2024, aby wspélnie
celebrowaé muzyke i kulture. Dla MOYA wazne jest nie
tylko wspieranie artystycznych przedsiewzie¢, ale takze inf. prasowa
tworzenie pozytywnych doswiadczen dla spotecznosci.

..l my tai tam bedziemy mn}la

MOYA zaoferowata uczestnikom specjalng Strefe Relaksu zapewniajgcg festiwalowiczom chwile wytchnienia
w trakcie intensywnych wystepéw muzycznych. Uczestnicy Off Festival mieli okazje odpoczac i cieszy¢ sie
wysSmienitg kawg oraz innymi napojami, serwowanymi z pasjg przez doswiadczonych baristow Caffr MOYA.
Specjalnie wyselekcjonowane mieszanki kaw pochodzg z najlepszych upraw.
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Katarzyna Jezierska nowa Dyrektor Marketingu w 0SM
Piatnica

Wraz z poczatkiem sierpnia 2024 roku stanowisko Dyrektora Marketingu Okregowej Spétdzielni
Mileczarskiej w Piatnicy objeta Katarzyna Jezierska, ktéra bedzie odpowiedzialna za strategie
oraz dziatania marketingowe promujace marke Piatnicai jej produkty.

Katarzyna Jezierska to liderka i marketerka z 25-letnim
doswiadczeniem w takich branzach jak FMCG, OTC czy Fintech,
ktére zdobywata, pracujgac m.in. dla PepsiCo
czy Procter&Gamble. Przed podjeciem pracy w OSM Piatnica,
przez ponad dwa lata budowata dziat marketingu i rozwoju
produktu jako CMO w firmie WeNet.

— Dotgczenie do zespotu OSM Pigtnica daje mi mozliwos¢
wykorzystania mojego doSwiadczenia zawodowego w rozwijaniu
marek, ktorych sita wynika z wypracowanych w organizacji
warto$ciach. Jestem pod wrazeniem tego, jak dzieki koncentraciji inf. prasowa

na jakosci, statym inwestycjom i unowoczesnianiu produkcji oraz doswiadczeniu i bliskiej wspétpracy zespotu,
dynamicznie rozwija sie ta jedna z najwiekszych polskich marek. Z radoscig staje wiec na czele zespotu
marketingu, by kontynuowac ten rozwdj, wspoélnie wdrazajgc nowe pomysty i wprowadzajgc innowacyjne
produkty z polskiego mleka najwyzszej jakosci — mowi Katarzyna Jezierska, dyrektor marketingu OSM
Piagtnica.

Katarzyna Jezierska od wielu lat dziata aktywnie w branzy marketingowe;j.

Ponad 220 tys. uczniowz kias Vi-Vili wzielo udzialw
edukaciji kulinarnej Akademii Lubella

Akademia Lubella od 9 lat wspiera pozytywne podejscie polskiej mlodziezy do samodzielnego
przyrzadzania positkow, wlasciwego odzywiania i $swiadomos$ci zasad ,zero waste”.
W zaproponowanych na rok szkolny 2023/2024 dziataniach wzieto udzial ponad 2,5 tys. szkoét
w catej Polsce.

Akademia Lubella postawita w minionej edycji swojego
L8 programu na kanat TV, proponujgc uczniom klas VI-VIII

; 2023/2024 wspotkreowanie programu ,Nawijamy makaron”. Ta

*’r‘{ = interaktywna formuta spotkata sie z ogromnym

e PEsR zainteresowaniem. We wspdlne gotowanie

zaangazowato sie ponad 220 tys. uczniéw i ponad 12
tys. nauczycieli.

2,5tys.
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— Wierzymy, ze zachecajgc uczniow do samodzielnego
gotowania na bazie prostych przepiséw i tatwo
dostepnych produktéw, przyczyniamy sie do tego,
ze w dorostym zyciu bedg oni bardziej sktonni

vy, b gk rodiglesidy [0

do wybierania zdrowszych opcji zywieniowych — moéwi Daniel Karas, Manager ds. CSR w Grupie Maspex.

— Dane o marnowaniu jedzenia sg alarmujgce, dlatego takze w tym obszarze postawiliSmy na szerokg
edukacje, wduchu ,,zero waste” i ksztattowanie mtodego ,Swiadomego konsumenta”. Juz jesienig ruszg zapisy
do nowej edycji akademii — dodaje.Dzieki programowi uczniowie, przy wsparciu nauczycieli, uczyli sie
komponowania i samodzielnego przygotowywania zréznicowanych, wartosciowych positkéw, mogli
przekonac sie, jakie wartosci ptyng ze wspdlnego ich spozywania oraz wdrazali prawidlowe zachowania
zwigzane z niemarnowaniem jedzenia. Poznali przy tym pomocne zasady 5xU (urozmaicenie, umiarkowanie,
uregulowanie, umiejetnos¢ przyrzgdzania potraw oraz uprawianie sportu), ktére wraz z zespotem Katedry
Technologiii Higieny Zywienia Cztowieka SGGW opracowat prof. dr hab. Stanistaw Berger.
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