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Ostatni kwartat 2025 roku obfitowat w istotne zmiany
i gorgce tematy.

Co znajdziesz w tym wydaniu?

Szczegollnie polecamy tekst pt.: ,Polacy coraz
czesciej wybierajg odpowiedzialne podejscie do
zakupdéw. Az 97,5 % traktuje niemarnowanie
zywnosci jako element swojego stylu zycia”.
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Od trzydziestu jeden lat, Biuro Promocji i Reklamy Generalczyk s.j. jest cenionym
wydawcg prasy branzowej w Polsce. Oprocz Poradnika Handlowego ma w swoim
portfolio trzy inne tytuly: Poradnik Handlowca, Poradnik Restauratora i
Handlowiec, ktére przyblizajg Czytelnikom bogactwo $wiatéw: FMCG, HoReCa
oraz Retail. Poradnik Handlowca jest liderem na rynku prasy branzowej, co
potwierdzajg wyniki syndykatowych badan przeprowadzanych co roku przez biura
badawcze AC Nielsen i MillwardBrown.
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PolacycorazczeSciejwybieraja
odpowiedziaine podejscie do zakupow. Az 67,9 %
traktuje niemarnowanie zywnoscijako element
swojego styluzycia

Poczatek roku, to czas, kiedy uwazniej przygladamy si¢ naszym wydatkom i
gospodarowaniu zywnoscig w domu. Swiadome wybory moga nie tylko ograniczy¢
marnowanie jedzenia, ale takze realnie wspomoc realizacje naszych postanowien
noworocznych. Wyniki najnowszych badan, przeprowadzonych na zlecenie marki
Kaufland, pokazuja, ze Polacy zdecydowanie powaznie traktujg problem marnowania
Zywnosci.

W dniach od 2 do 5 grudnia 2025 r. sie¢ Kaufland, wraz z domem badawczym SW Research, zapytata Polakow
o ich spojrzenie na problem marnowania zywnosci1. Badanie jest cze$cig trwajgcej kampanii ,Marnowanie?
Nie mam w planie”, ktérej celem jest edukacja i inspirowanie do odpowiedzialnego gospodarowania
zywnoscig. Pod lupe wzieto zardbwno podejécie do kwestii samego marnowania zywno$ci, jakie dziatania
podejmujemy by do marnowania nie dochodzito oraz emocje, jakie nam towarzyszg, gdy marnujemy zywnosc.
Co ciekawe az 67,5% Polakéw deklaruje, ze dbanie o zywno$¢ i jej niemarnowanie stanowi element ich stylu
zycia.

Marnowanie? Nie mam w planie! Czyli nasze sposoby na madre zarzadzanie w kuchni

Obserwujgc wyniki badan wida¢ wyraznie, ze Polacy czerpig satysfakcje z codziennych dziatan, ktore
pozwalajg w prosty sposéb ogranicza¢ marnowanie zywnosci. Najpopularniejszg metodg stosowang wsrod
zapytanych respondentdw, okazato sie mrozenie zywnosci — z tego sposobu korzysta az 60% respondentéw.
Niemal potowa stara sie tez planowac positki z wyprzedzeniem, przygotowac liste zakupéw i wykorzystac
resztki pozostate po poprzednich positkach. Dodatkowo 47% regularnie robi przeglad lodéwki i szafek, by
kontrolowac stan produktéw iich termin waznosci.

Co ciekawe wida¢ tu wyrazne rdéznice miedzy ptciami: kobiety, cze$ciej niz mezczyzni, mrozg zywnos¢, planujg
positki oraz robig listy zakupow, a takze kreatywnie wykorzystujg resztki. Tym samym spetniajg role gtéwnych
,Strazniczek” domowego niemarnowania i 0szczedno$ci.

Respondenci duzo mniej korzystali z kolei z mozliwosci oddawania jedzenia do jadtodajni (8%) lub z aplikaciji
ograniczajgcych marnowanie zywnosci (10%). Moze sie to jednak wigza¢ réwniez z brakiem dostepnosci tych
opcji w ich okolicy. Tutaj réwniez widac¢ roznice w podejsciach, tym razem ze wzgledu na wiek — mtodsi, do 34.
roku zycia, czesciej siegajg po wspomniane aplikacje (ok. 16%) niz osoby powyzej 50 roku zycia (6%).
Réwnoczes$nie wcigz niedoceniane sg specjalne okazje w sklepach: jedynie 16% z nas korzysta ze
specjalnych pétek z przecenionym jedzeniem o krétkiej dacie przydatnosci, a satysfakcje z zakupu
niedoskonatych, lecz wcigz wartosciowych owocéw i warzyw deklaruje zaledwie 10% Polakow.

.Niemarnowanie zywnosci jest statym elementem naszego modelu biznesowego. Wiemy, ze ograniczanie strat
zywnosci to wcigz wyzwanie dla wielu osoéb, dlatego chcemy utatwia¢ podejmowanie $wiadomych decyzji. Juz
od czterech lat w naszym asortymencie dostepna jest linia Naturalsi, czyli specjalnie wyselekcjonowana grupa
owocow i warzyw od polskich rolnikdw. Cho¢ mogg by¢ one niedoskonate z wygladu, wcigz zachowujg petnie
smaku i wartosci odzywczych. Kolejnym krokiem sg Zielone Strefy, oznakowane hastem ,Marnowanie? Nie
mam w planie”. To wiasnie tam klienci znajdg produkty ze zblizajgca sie datg konca przydatnosci do spozycia,
dostepne w atrakcyjnych cenach. Prowadzimy tez sprzedaz butek z dnia poprzedniego z ok. 70% obnizkg —
dzieki tej inicjatywie od poczatku 2025 roku do pazdziernika, udato sie “ocali¢” 806 822 butek, co daje ponad 54
ton pieczywa”. — moéwi Katarzyna t.osinska-Burdzy, Dyrektor Pionu Corporate Affairs w Kaufland Polska.
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~onoiem” laureatem nagrotdy w kategorii
Localness 2025

W tym roku po raz trzeci ,,Spotem” zdobyto nagrode w kategorii Localness 2025! Kategoria
Localness to najwyzsza ocena dla sklepu pod katem oferty produktéw regionalnych oraz
wsparcia lokalnych spotecznosci. To uhonorowanie dla calej sieci, bez rozréznienia
poszczegdlnych podmiotow, przyznawane przez konsumentéw podczas badan
przeprowadzonych przez niezalezng polska firme badawcza GFK Polonia.

-Tonie wszystkle nagrody, ktore ,Spotem” otrzymato. “Niezmiernie nam mito,
a jako polska sie¢ sklepdéw spozywczych ,Spotem” jestesSmy dumni z nowego
tytutu: ,Spotem” — najwiekszy progres w rozwoju zdrowych produktéw!
| ,Spotem” liderem w tej kategorii w 2025 roku! Nasi klienci ocenili sklepy
~Spotem” jako oferujgce zdrowe produkty. Z zadowoleniem zaopiniowali
asortyment owocow i warzyw dostepnych w sieci, pochodzgcych gtownie od
lokalnych dostawcéw. Z aprobatg spotkat sie szeroki wybér produktow
S nieprzetworzonych. Ocenili rowniez, ze w sklepach ,Spotem” zawsze
dostepne sg Swieze mieso oraz ryby, podkreslili postep w rozwoju specjalnej
potki z produktami bio i organicznymi. Serdecznie dziekujemy za to
wyrdznienie!” — pisze sie¢ sklepdw w komunikacie.

Uroczyste wreczenie statuetek odbyto sie podczas specjalnego CEO& Board Dinner, ktory juz po raz
kolejny zgromadzit prezesow sieci handlowych oraz producentow FMCG. Obie nagrody odebrat Zastepca
Prezesa Zarzadu Krajowego Zwigzku Rewizyjnego Spétdzielni Spozywcédw ,Spotem” Rafat Ploski.

oprac. red.

Intermarché wdraza system kaucyjny we
wsnoipracyzKaucja.pl

Intermarché, sie¢ supermarketow nalezaca do Grupy Muszkieterow, rozpoczeta
wspotprace z Kaucja.pl — operatorem Krajowego Systemu Kaucyjnego —w celu wdrozenia
systemu kaucyjnego we wszystkich sklepach sieci. Projekt ma ufatwi¢ klientom zwrot
butelek PET, szklanych butelek wielokrotnego uzytku oraz puszek po napojach,
zapewniajac szybkie i wygodne odzyskiwanie kaucji.

Kaucja.pl odpowiada za kompleksowe przygotowanie infrastruktury i
systeméw informatycznych, organizacje logistyki odbioru opakowan
oraz prowadzenie rozliczenh. Intermarché, jako ogélnopolska sie¢ |
franczyzowa sklepdw spozywczych, realizuje w ten sposéb ustawowy ' il
obowigzek uczestnictwa w systemie kaucyjnym, jednocze$nie |
kontynuujgc zaangazowanie w inicjatywy proekologiczne i
prospoteczne.
— Wspotpraca z Intermarché to wazny krok w kierunku budowy |
realnego, powszechnie dostepnego systemu kaucyjnego w Polsce. (* = *#
Chcemy, aby oddawanie butelek i puszek stato sie tak naturalne, jak |
codzienne zakupy — mowi Piotr Okurowski, prezes zarzgdu Kaucja.pl.

Intermarché od lat realizuje projekty wspierajgce lokalne spotecznosci — m.in. poprzez dziatania Fundacji
Muszkieteréw i budowe Placow Zabaw Muszkieterowie. Wdrozenie systemu kaucyjnego to kolejny element
strategii odpowiedzialnosci spotecznej sieci.

oprac. red.
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Skierniewice z pierwsza drogeriadm

Mieszkancy Skierniewic zyskajg nowe miejsce na mapie miasta. Drogeria dm otworzy sie w
Parku Handlowym S1, przy ul. Czestawa Liska 1.

— Skierniewice to dynamicznie rozwijajgce sie miasto, potozone
w samym sercu waznego korytarza miedzy todzig a Warszawa.
Dlatego naturalnym kierunkiem naszej ekspans;ji byto wtasnie to
miejsce. Cieszymy sie, ze mieszkancy Skierniewic zyskujg dzi$
swojg pierwszg drogerie dm. Chcemy byé obecni tam, gdzie
ludzie zyjg szybko, ale cenig wybory madre i trwate na co dzien
— méwi Ewa Makowska, kierownik regionalny dm w Polsce. —
Drogerie dm od zawsze projektujemy tak, by byly miejscem
przyjaznym do zakupow, z przytulng taweczka do odpoczynku,
z przemyslang, intuicyjng przestrzenig oraz z Wyspg Inspiraciji
Uroda, ze strefg makijazowg, gdzie mozna w komfortowych
warunkach testowaé produkty i szuka¢ nowych ulubiencow. [
Zalezy nam na tym, by zakupy w dm byty przede wszystkim
mite, swojskie i bezstresowe —dodaje.

Nowa drogeria dm w Parku Handlowym ma 471 m? powierzchni sprzedazowej i bedzie czynna od
poniedziatku do soboty w godz. 9:00-21:00,a w niedziele handlowe 10:00-20:00. Na klientébw czeka duzy
parking tuz przy sklepie.

oprac. red.

Dino Polska otworzylo 3000 skiep.
Nieoficjalnie moze ich by¢ juz okolo 3030

Sie¢ sklepow Dino Polska oficjalnie ogtosita w komunikatach, ze osiggneta kamien milowy
— otwarcie 3000 sklepu w Polsce, dokladnie w Miliczu. Jednak wedilug informacji
uzyskanych przez naszg redakcje, liczba dziatajagcych sklepéw moze by¢ juz wyzsza.
Nieoficjalne zrédta wskazuja, ze Dino moze posiada¢ okoto 3030 placéwek, co sugeruje, ze
rozwoj sieci moze przebiegac¢ szybciej.

Dino Polska prowadzi model biznesowy oparty na wiasnych

®
centrach dystrybucyjnych. d I n o

. . . najbfizef Crehie
Eksperci rynku detalicznego zwracajg uwage, ze tempo
ekspansji Dino jest imponujgce, szczegdlnie w kontekscie
konkurencji ze strony innych sieci spozywczych oraz
zmieniajgcych sie zachowan konsumenckich.
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